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Los temas de la comunicacion politica y los estudios periodisticos suelen ser areas
de investigacion muy destacadas en el conjunto de publicaciones de las ciencias sociales.
Del mismo modo, con motivo del inicio de la carrera politica de Donald John Trump y las
nuevas repercusiones de la Revolucion Digital, los estudios relacionados con la informa-
cion periodistica y los nuevos cauces comunicativos han aumentado considerablemente
en el mundo anglosajon.

Los editores son Pablo Boczkowski, profesor del Departamento de Estudios de Co-
municacién de la Northwestern University, y Zizi Papacharissi, directora del Departa-
mento de Comunicacion de la University of Illinois at Chicago, quienes han conformado
una publicacién colectiva que analiza muy bien las principales lineas de investigacion
surgidas de la figura de Trump y su relacion con los medios de comunicacion, a través
de la coordinacion de 27 trabajos distintos. El libro se compone de 257 paginas y cuatro
bloques tematicos. Lo publicé en Cambridge (Massachusetts) el sello editorial The MIT
Press, la mitica marca editorial del Instituto Tecnoldgico de Massachusetts, que en la ul-
tima década ha publicado mas de dos mil libros, apostando cada vez mas por proyectos y
colecciones de inclusién multidisciplinar.

En la introduccion se lleva a cabo un estado de la cuestion sobre la Administracion
Trump, la transformacion de los medios de comunicacién y el rol de los profesionales
de la informacién periodistica. Los cuatro bloques tematicos de la publicacién son:
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“Journalism in question”, “Emotion, populism, and media events”, “Why technology
matters” y “Pathways ahead”

El primer apartado de capitulos (del segundo al octavo) se centra en cuestiones te6-
ricas y practicas sobre el periodismo, la veracidad de las fuentes y los productos periodis-
ticos. Lleva el titulo de “Journalism in question” y participan varios autores: Barbie Zlizer,
Michael X. Delli Carpini, Silvio Waisbord, Tina Tucker, Zoey Lichtenheld, C. W. Anderson,
Michael Schudson, Robyn Caplan, Danah Boyd y Andrew L. Mendelson.

Las contribuciones tienen planteamientos muy distintos, pero se pueden extraer
algunos elementos convergentes: la hostilidad de Donald Trump contra los medios acre-
ditados, que rompi6 con la tradicién institucional de la Casa Blanca; los nuevos medios
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y los soportes tecnolégicos, que redistribuyeron los roles en el proceso de produccién
informativa; y el “efecto Trump”, que se fundamentd sobre fuentes periodisticas parciales
y construy6 una retdrica alternativa. La identidad cultural de la “América” conservadora
inspird la estrategia de comunicacion de la campana republicana en 2016 y el uso de re-
des sociales transform¢ el disefio de contenidos periodisticos y la edicién de elementos
visuales.

“Emotion, populism, and media events” es el titulo del segundo apartado de capitulos
(del noveno al decimoquinto), escritos por Zizi Papacharissi, Karin Wahl-Jorgensen, Julia
Sonnevend, Daniel Kreiss, Mike Ananny, Keren Tenenboim-Weinblatt y Katy E. Pearce.
En estas paginas se tratan cuestiones relativas a la subjetivacion que afecta al proceso de
cobertura informativa y produccién de contenidos periodisticos. También se habla de los
efectos, directos e indirectos, que las retéricas populistas y de significante vacio tienen
sobre la relacion entre el poder politico y los profesionales del periodismo. La mayoria
de trabajos coinciden en afirmar que Trump se esforz6 en proyectar una imagen politica
disruptiva e independiente; los disefiadores de su campaiia presidencial utilizaron como
municién politica una serie de recursos sentimentales, una dialéctica de confrontaciéon
permanente y una seleccion de iconos vinculados a la identidad patridtica y la cultura
popular del pueblo estadounidense.

La implementacién de nuevas tecnologias de la informacién fue un factor
determinante para los republicanos, a la hora de fijar estrategias comunicativas por
franja etaria, drea geografica y afinidad ideoldgica. La nueva tecnologia fue determinante
para establecer nuevas reglas para la comunicacion politica y para mantener la iniciativa
sobre los debates publicos. Se puede suponer que, por estas razones, los editores
decidieron llamar al tercer bloque tematico “Why technology matters”. En este apartado
contribuyen Gina Neft, Susan J. Douglas, Fred Turner, Josh Cowls, Ralph Schroeder,
Keith N. Hampton y Nikki Usher. En esta seccion del libro se pueden encontrar los casos
de estudio mas singulares e innovadores, ya que los investigadores intentan ejemplificar
la nueva dimension digital de la comunicacién politica mediante la reduccién de los
marcos de estudio, es decir, a través de una especializacién temadtica: Twitter, redes
activistas, seguimientos regionales, interaccién medidtica, innovaciéon de temas de
campana, etc.

El cuarto apartado de capitulos realiza la funcién de aglutinar las contribuciones
mas dispares y temdticamente dispersas (del vigésimo segundo al vigésimo séptimo):
“Pathways ahead”. Los autores participantes son: Pablo J. Boczkowski, Seth C. Lewis,
Sue Robinson, Victor Pickard, Adrienne Russell, Rodney Benson y Dave Karpf. Los
principales temas aqui tratados estan relacionados con la cultura periodistica estadou-
nidense y sus libertades asociadas: empresa, expresion, difusion, impresion y comercia-
lizacion. Desde un enfoque tedrico, las principales reflexiones giran en torno a la racio-
nalidad politica, el pensamiento plural, la fragmentacién de las audiencias, la retdrica
institucional, la deontologia periodistica, la ética profesional, los limites de la opinion, la
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gestion empresarial y la financiacion e independencia de los medios de comunicacion.
También se abordan cuestiones que estan muy de moda y no tienen ningutn tipo de con-
senso: desinformacion, noticias falsas, dialéctica autoritaria, disfunciones democraticas,
patologias medidticas, discurso de odio y agendas populistas y demagogicas (en el contex-
to de la campana presidencial y de la Administracién Trump).

En la parte final del libro se puede encontrar una lista de los participantes. La in-
formacion biografica de los autores es bastante breve, pero suficiente para poder rastrear
las trayectorias de investigacion alli mencionadas. El indice alfabético cuenta con catorce
paginas y es bastante util para ubicar conceptos y tematicas. El apartado de fuentes do-
cumentales brinda una interesante compilacién bibliografica (informes, libros y articulos
de revistas cientificas) y recursos digitales (manifestaciones en redes sociales y elementos
hemerograficos).

De forma general, la obra colectiva articula muy bien un relato cientifico sobre la
relacion del presidente Trump y los medios de comunicacién estadounidenses. Los edito-
res hacen un esfuerzo por equilibrar las dimensiones y evitar descompensaciones temati-
cas. Los trabajos muy diferentes se incardinan de manera efectiva en sus correspondientes
apartados. La obra no elude los temas mds polémicos que salpican al panorama informa-
tivo de la era Trump, tanto por las anomalias comunicativas de la Casa Blanca y el Partido
Republicano como por las dificultades de adaptacion de la labor periodistica clésica al
nuevo contexto digital.
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